The impact of advertising
on the Belgian Economy
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Doelstellingen

Een concrete waarde kleven op de impact
i die de Belgische reclamesector heeft op de
economie en op het BNP van Belgie.

De socio-culturele impact van reclame in
kaart te brengen.



Methodologisch kader

Creéert jobs en
toegevoegde waarde in
het reclame-ecosysteem
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Methodologisch kader

Creéert jobs en
toegevoegde waarde in
het reclame-ecosysteem

Methodologie

Ecosystemn Impact Tool

Ortelius:

« Jobs

« Toegevoegde waarde
van
reclame-ecosysteem
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Adverteerders besteedden in 2023 € 1;9 5 mia aan reclame in Belgié

DIRECTE

economische impact

4.1 miljard
46.700 jobs
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De macro-economische
impact gaat breder, want
reclame informeert de
consument, stimuleert de

concurrentie en innovatie, en
verhoogt de internationale
zichtbaarheid van Belgié™

MACRO

economische impact

15.1 miljard
2.53% van BNP

Engagement

Lokale media zorgen voor
sterkere betrokkenheid van
het publiek

Democratie

Pluralisme zorgt ook voor
sociale cohesie en voorkomt
polarisatie

Waakhondfunctie
Lokale media zorgen voor
checks & balances



La publicité est un pilier a la base des
valeurs socio-culturelles

Informer et engager les

audiences
Soutien démocratique
Fonction de controle et
de vellle
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UNSECTEUREN
MUTATION :
EVOLUTIONS,
MOTEURS ET
CONSEQUENCES




Insights

* Evolutions
Between 2000 and 2024 the net advertising investments in % of BNP
have

 Drivers

There are behind these evolutions : centralised
decision centres, digitalisation, tech platforms, blurring sector
boundaries, new technologies like VR and AR, generative Al....

 Consequences

A Belgian ecosystem and an erosion of the socio-
cultural role.
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L'évolution desinvestissements
publicitaires nets

Part représentée par les investissements publicitaires nets dans le PIB
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L'évolution des investissements publicitaires nets en Belgique

Part des investissements publicitaires nets dans les dépenses en 2000
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Loisirs et divertissement
Services financiers

Distribution

Articles de soins et cosmétiques
Alimentation

Vétements & Accessoires
Médias et édition

Voyage et transports

Produits ménagers

Softdrinks

Télécom et services utilitaires
Secteur d'affaires et industriels
Boissons alcoolisées

Secteur pharmaceutique et soins de santé
Service public & non profit
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RECOMMANDATIONS
STRATEGIQUES

Sur la base de I'étude d'impact socio-économique et des opportunités évoquées préecedemment dans
ce rapport, nous formulons les recommandations suivantes pour renforcer le paysage publicitaire
belge dans une perspective d'avenir :
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strategische aanbevelingen

Monitor de socio-culturele waarde van reclame.
Bouw community platformen.

Ontwikkel een gedeelde premium advertentieruimte.
Werk samen met technologieplatformen.

Zet generatieve Al in als hefboom voor vernieuwing
Vergroot de zichtbaarheid van lokaal creatief werk.
Investeer vroeg in nieuwe technologieen.

Zorg voor een eerlijk speelveld.
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Le secteur de la publicité
pese plus de 2,5% du PIB

Une étude d’'Ortelius pour le Conseil de 1a publicité indique que les

retombées économiﬂues du secteur Bublicitairc reErésentent 15,1

Vl/l\

Insights

CRaad Recl Reclame, steunpilaar van de Belgische groei
2 aad voor Reclame

Conseil de la Publicité Reclame wordt vaak gereduceerd tot haar

commerciéle dlmensue, maar

eenb rijke i en
maatschappelijke rol. T'jdens de tweede
State of the Union, georganiseerd door het
CIM en de Raad voor Reclame, presenteerde
Geert Noels (CEO en Chief Economist
Officer van Econopolis) een studie waarin
de totale impact van de sector werd
geraamd op 15,1 miljard euro, ofwel 2,53 %
van het Belgische bbp. Deze bijdrage gaat
veel verder dan alleen de financiering van
de media: ze ondersteunt creativiteit,
democratie, sociale cohesie en de
uuntrekkelijcheid van het land.

Home » Blog » Geen reclame, geen groei: hoe de reclamesector onze economie jaarlijks 15,1 miljard euro sterk|

7 dec, 2025

Geen reclame, geen groei: hoe de reclamesector
onze economie jaarlijks 15,1 miljard euro sterker
maakt

BRUSSEL, 6 december 2025 - Voor het eerst in 10 jaar is berekend hoe groot de totale impact is vandj

" .

d “De impact van reclame is veel groter dan we denken. ” Bij de opening van de State of the Union,
I op de

georganiseerd in De Munt door het CIM en de Raad voor Reclame, wilde de economist Geert Noels de

zaken rechtzetten. Volgens een studie van zijn bedrijf Econopolis, via zijn dochteronderneming Ortelius,
bedraagt de directe impact van de sector 4,1 miljard euro per jaar. Als we daar de indirecte effecten bij
optellen, stijgt dit cijfer tot 15,1 miljard, ofwel 2,53 % van het Belgische bbp.

jaarlijks 15,1 miljard euro of 2,8% van het Belgisch bruto

binnenlands product (BBP) om precles tezun, goed voor 46.653 ]obs Elke euro gelnvesteerd in

/ Direct Impact \
€4,1bn

Broader Impact
€15,1 bn
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Geen reclame, geen groei:
hoe de reclamesector onze
economie jaarlijks 15,1
miljard euro sterker maakt
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STUDY

Advertising is a major engine powering economic value, jobs, and innovation. This report shows how
the sector generates billions in impact while navigating a fast-changing digital landscape where global
platforms are reshaping the conditions for local players. Discover the full report and all the learnings
here.
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migramten uit
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'Kelderende reclamemarkt
bedreigt waakhondfunctie
van Belgische media'



Nieuwijaarsbrief

Liefste meter, liefste peter, R 5
liefste merken die hier leven. Tussen al die lijsties ligt één cijfer
dat bijna niemand onder de boom legt: 15,1 miljard euro.

De lampen in de kantoren gaan uit.
De steden lichten op,
de reclumespots klinken warmer,

Zoveel waarde creéert reclame voor onze Belgische economie.

Tussen al die lijstjes ligt één cijfer
dat bijna niemand onder de boom legt: 15,1 miljard euro.

Dat is geen voetnoot.
Dat is 2,53% van ons BBP.
Daarvoor zijn elke dag 46.000 mensen aan de slag.
Om merken zichtbaar te maken
en media levend te houden.

Zoveel waarde creéert reclame voor onze Belgische economie.

Dat is geen voetnoot.
Dat is 2,53% van ons BBP.
Daarvoor zijn elke dag 46.000 mensen aan de slag.
Om merken zichtbaar te maken
en media levend te houden.

Reclame is smeerolie voor economie, cultuur én democratie.

Toch glijdt een groeiend deel van die reclome-euro’s
van onze markt naar Big Tech.
Maar platformen die hier geen redacties bouwen,
nauwelijks belastingen afdragen
en onze data enkel gebruiken om hun eigen ecosystemen te voeden.

Gelukkig ziet het plaatje er in Belgié
nog anders vit dan in heel wat andere landen.

We hebben namelijk wél nog een rijk medialandschap. De uvitgevers van BPX en hun partners wensen je
prettige feestdagen en een helder nieuw jaar,
waarin 15,1 miljard redenen genoeg zijn om lokaal te investeren.

Daarom dromen we van een 2026
waar we verder bouwen aan economische groei.
Met merken die hun eura’s lokaal laten werken.
De vitgevers van BPX en hun pariners wensen je
prettige feesidagen en een helder nievw jaar,
waarin 15,1 miljard redenen genoeg zijn om lokaal te investeren.

Lees hier het volledige onderzoek:

Lees hier het volledige onderzoek:
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Van: Otto van der Harst <Otto.vanderHarst@reclamecode.nl>
Datum: 10 december 2025 om 18:19:48 CET

Aan: Marc Frederix | RR-CP <marc.frederix@rr-cp.be>
Kopie: Henriette van Swinderen | bvA <henriette.van.swinderen@bva.nl>
Onderwerp: Belangwekkend rapport!

Beste Marc,

IMet ontzag en grote belangstelling hebben wij kennis genomen van jullié rapport over de impact van de reclame op de Belgische
,_salnlel'nlfv_m_g _Hf,ell E‘lc_irgklwfk_ktingl en voor ons fe_n_ge_w_el_dl_g \io_or_bt.ield Dok Nederland heeft weer eens een lange

regeringsformatie voor de boeg waarin veel belangen een rol spelen e het voor ons belangrijk is om ons te positioneren als
adverterend bedrijfsleven en waardering van reclame positief te beinvigeden.

Ik ben erg benieuwd hoe jullie adviespartner te werk is gegaan bij het uitcijferen van de impact van elke euro besteed. Wij zijn
bezig een positioning paper op te stellen maar kijken ook met een schuin o®g naar jullie boeiende rapport. We zouden er graag
meer over horen. Kunnen we een call opzetten om dit is te bespreken?

Hoor graag! s s
Hartelijke groet, i Met ontzag en grote belangstelling....
Otto van der Harst . Heel indrukwekkend en vooronseen
Directeur : |

' :

geweldig voorbeeld.

T: +31(0)20 301 33 97
M:+31652093777
Buitenveldertselaan 106 | 1081 AB Amsterdam

STICHTING www.reclamecode.nl
RECLAME CODE
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Waarom verdient deze studie een AMMA?

1. Een existentieel belang
Cijfers openen deuren, cijfers openen oren.

2. Waarde door samenwerking

Specialisten van UBA, ACC, UMA, VIA, AEA, BPX en BAM werkten gezamenlijk en samen met
Ortelius tot het resultaat.

3. Concrete adviezen voor de toekomst
Acht strategische aanbevelingen om het hoofd te bieden aan de uitdagingen van de sector.

4. De Raad van Reclame leeft !
Deze studie is slecht €éen van de vele nieuwe initiatieven en bewijzen daarvan.

5. De studie is transparant over de methodologie en is vrij beschikbaar
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