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De Raad voor Reclame ondersteunt en begeleidt de 
reclame-economie in België door in een 
continu veranderende samenleving:
• economische waarde te promoten
• consumentenvertrouwen in de reclame en haar ecosysteem te 

bevorderen 
• een duurzaam, verantwoord consumentengedrag te stimuleren

dit steunend op de kracht van lokale media binnen een level playing field. 

De Raad voor Reclame is hierin een gids voor het hele ecosysteem
en hanteert zelfregulering als leidend principe. 
De JEP verzekert de geloofwaardigheid en staat garant voor het bewaken van het 
respecteren van standaarden, codes en ethische principes.



Le Conseil de la Publicité soutient et accompagne 
le secteur publicitaire en Belgique dans une société
en constante évolution, en :
• promouvant sa valeur économiqueµ
• renforçant la confiance des consommateurs dans la publicité et son 

écosystème
• encourageant un comportement de consommation durable et responsable;

en s'appuyant sur la force des médias locaux dans un « level playing field ».

Le Conseil de la publicité joue ici un rôle de guide pour l'ensemble de 
l'écosystème et fait de l'autorégulation son principe directeur. 
Le JEP assure la crédibilité et veille sur le respect des normes, des codes et des 
principes éthiques.





Doelstellingen

Een concrete waarde kleven op de impact 
die de Belgische reclamesector heeft op de 
economie en op het BNP van België. 

De socio-culturele impact van reclame in 
kaart te brengen. 
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Methodologisch kader



Methodologisch kader



DIRECTE
economische impact

- 4.1 miljard

- 46.700 jobs

MACRO
economische impact

- 15.1 miljard

- 2.53% van BNP



La publicité est un pilier à la base des 
valeurs socio-culturelles





Insights

•Evolutions
Between 2000 and 2024 the net advertising investments in % of BNP 
have diminished.

•Drivers
There are many drivers behind these evolutions : centralised 
decision centres, digitalisation, tech platforms, blurring sector 
boundaries, new technologies like VR and AR, generative AI….

•Consequences
A Belgian ecosystem under pressure and an erosion of the socio-
cultural role.







strategische aanbevelingen

1. Monitor de socio-culturele waarde van reclame. 

2. Bouw community platformen. 

3. Ontwikkel een gedeelde premium advertentieruimte.

4. Werk samen met technologieplatformen. 

5. Zet generatieve AI in als hefboom voor vernieuwing

6. Vergroot de zichtbaarheid van lokaal creatief werk. 

7. Investeer vroeg in nieuwe technologieën. 

8. Zorg voor een eerlijk speelveld. 







Met ontzag en grote belangstelling….
Heel indrukwekkend en voor ons een 
geweldig voorbeeld.



Waarom verdient deze studie een AMMA?

1. Een existentieel belang
Cijfers openen deuren, cijfers openen oren.

2. Waarde door samenwerking
Specialisten van UBA, ACC, UMA, VIA, AEA, BPX en BAM werkten gezamenlijk en samen met 

Ortelius tot het resultaat.

3. Concrete adviezen voor de toekomst
Acht strategische aanbevelingen om het hoofd te bieden aan de uitdagingen van de sector.

4. De Raad van Reclame leeft !
Deze studie is slecht één van de vele nieuwe initiatieven en bewijzen daarvan.

5. De studie is transparant over de methodologie en is vrij beschikbaar
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